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Abstrak

Paper ini membahas strategi dan pendekatan yang diterapkan oleh SMKN
2 Cihara untuk meningkatkan kreativitas dan kewirausahaan siswanya
melalui konsep "Creativepreneurship". Metode pelaksanaan yang
terstruktur melibatkan penelitian pendahuluan, perancangan program
berdasarkan analisis kebutuhan, implementasi program melalui workshop,
pelatihan, dan sesi mentoring, serta evaluasi hasil secara berkala. Hasil
evaluasi menunjukkan peningkatan signifikan dalam minat terhadap
kewirausahaan, keterampilan menghasilkan ide bisnis, dan kepercayaan
diri siswa. Dukungan visual berupa tabel evaluasi mengilustrasikan
perubahan positif setelah program dilaksanakan. Kesimpulan dari studi ini
menegaskan efektivitas program dalam memperkuat keterampilan
kewirausahaan siswa dan merangsang minat mereka untuk menjadi
wirausahawan. Dengan demikian, pendekatan yang berfokus pada
pengembangan keterampilan kewirausahaan dan stimulasi kreativitas
memiliki dampak positif dalam membangun jiwa kewirausahaan di
kalangan siswa sekolah menengah

Kata kunci: Kreativitas, Creativepreneurship,Workshop kreativitas,
Keterampilan kreatif, Minat kewirausahaan siswa

Abstract

This paper discusses the strategies and approaches applied by SMKN 2
Cihara to enhance the creativity and entrepreneurship of its students
through the concept of "Creativepreneurship". The structured
implementation method involves preliminary research, program design
based on needs analysis, program implementation through workshops,
training, and mentoring sessions, and periodic evaluation of results.
Evaluation results showed significant improvements in students' interest in
entrepreneurship, business idea generation skills, and self-confidence.
Visual support in the form of evaluation tables illustrated the positive
changes after the program was implemented. The conclusion of this study
confirms the effectiveness of the program in strengthening students'
entrepreneurial skills and stimulating their interest in becoming
entrepreneurs. Thus, an approach that focuses on developing
entrepreneurial skills and stimulating creativity has a positive impact on
building an entrepreneurial spirit among high school students.

Keywords: Creativity, Creativepreneurship, Creativity workshop, Creative
skills, Student entrepreneurship interest
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1. PENDAHULUAN

Kreativitas dan kewirausahaan merupakan aspek penting dalam persiapan generasi muda menghadapi tantangan zaman
yang terus berkembang. Keduanya menjadi kunci untuk mencapai kesuksesan dalam lingkungan yang semakin
kompleks dan kompetitif. Di era digital ini, kreativitas dan kewirausahaan tidak hanya dianggap sebagai keinginan,
tetapi menjadi keharusan bagi setiap individu yang ingin mencapai potensi maksimal.

Sebagai sebuah lembaga pendidikan menengah kejuruan, SMKN 2 Cihara memegang peran strategis dalam membentuk
kreativitas dan semangat kewirausahaan pada siswanya. Dengan komitmen untuk memberikan pendidikan yang sesuai
dengan permintaan pasar kerja, SMKN 2 Cihara bertujuan untuk memastikan bahwa para siswa dilengkapi dengan
keterampilan dan pengetahuan yang relevan untuk menghadapi tantangan global.

Dalam konteks ini, konsep "Creativepreneurship" atau kreativitas yang terintegrasi dengan semangat kewirausahaan
menjadi sangat relevan. Creativepreneurship menekankan pada pengembangan ide-ide kreatif yang inovatif dan
kemampuan untuk menerapkan ide tersebut dalam bisnis yang berkelanjutan. Dengan mendorong siswa untuk menjadi
creativepreneur, SMKN 2 Cihara tidak hanya memberikan peluang bagi mereka untuk berkembang secara pribadi,
tetapi juga untuk memberikan kontribusi positif pada pembangunan ekonomi dan sosial.

Dalam paper ini, kami akan mengeksplorasi berbagai strategi dan pendekatan yang dapat diterapkan oleh SMKN 2
Cihara untuk meningkatkan tingkat kreativitas dan kewirausahaan pada siswanya. Kami juga akan menilai dampak
positif yang mungkin timbul dari penerapan pendekatan tersebut, baik pada tingkat individu maupun pada tingkat
lembaga secara keseluruhan. Diharapkan paper ini dapat memberikan wawasan yang berharga bagi para pemangku
kepentingan pendidikan untuk terus memperbaiki dan meningkatkan pendekatan pembelajaran yang sesuai dengan
tuntutan zaman.

2. METODE PELAKSANAAN
Metode pelaksanaan dalam membangkitkan semangat kreativitas berwirausaha di kalangan siswa SMKN 2 Cihara
terdiri dari beberapa tahap yang teliti dan terstruktur. Tahap awal dimulai dengan melakukan penelitian pendahuluan
untuk memahami secara mendalam kondisi serta tantangan yang dihadapi oleh siswa terkait kewirausahaan. Proses ini
melibatkan analisis literatur dan pengumpulan data primer melalui survei serta wawancara dengan siswa dan staf
sekolah. Selanjutnya, data yang terkumpul akan dianalisis secara menyeluruh untuk mengidentifikasi pola, kebutuhan,
serta peluang yang ada. Hasil analisis ini menjadi dasar untuk mengembangkan program-program yang spesifik dan
tepat sasaran dalam membangun semangat kewirausahaan di kalangan siswa. Implementasi program dilakukan dengan
melibatkan kolaborasi aktif antara siswa, guru, dan staf sekolah. Selama implementasi, evaluasi berkala dilakukan
untuk memonitor progres dan mengevaluasi efektivitas program yang telah dijalankan. Hasil evaluasi menjadi dasar
untuk melakukan penyempurnaan program secara berkelanjutan, sehingga memastikan adaptasi yang kontinyu terhadap
kebutuhan dan dinamika lingkungan pendidikan serta pasar kerja yang terus berubah. Dengan pendekatan yang
sistematis dan berorientasi pada hasil, diharapkan metode pelaksanaan ini mampu menciptakan lingkungan yang
mendukung dan memotivasi siswa SMKN 2 Cihara untuk mengembangkan jiwa kewirausahaan mereka dengan lebih
baik.

3. PEMBAHASAN
Dalam menyusun konsep program, kami mengambil pendekatan yang berfokus pada pengembangan keterampilan
kewirausahaan, stimulasi kreativitas, serta peningkatan kesadaran akan potensi bisnis di kalangan siswa. Konsep ini
dipilih berdasarkan pemahaman mendalam tentang kebutuhan siswa dan tantangan kewirausahaan di lingkungan
sekolah. Kami menegaskan pentingnya menggali potensi kreatif siswa untuk merumuskan ide-ide bisnis yang inovatif
dan memfasilitasi proses belajar yang memungkinkan siswa untuk mengaplikasikan pengetahuan kewirausahaan secara
praktis

Perancangan Program dan Hipotesis
Program yang dirancang memiliki tujuan spesifik, termasuk meningkatkan minat siswa terhadap kewirausahaan,
meningkatkan keterampilan kreatif dalam mengembangkan ide bisnis, dan meningkatkan kepercayaan diri untuk
merintis usaha sendiri. Hipotesis kami adalah bahwa dengan memberikan pemahaman yang lebih baik tentang
kewirausahaan dan melatih keterampilan kreatif, kami dapat mendorong lebih banyak siswa untuk menjadi
wirausahawan.
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Implementasi Program
Program diimplementasikan melalui serangkaian kegiatan yang beragam, seperti workshop kreativitas, pelatihan
kewirausahaan, dan sesi mentoring. Workshop kreativitas dirancang untuk merangsang pikiran kreatif siswa dan
membantu mereka menghasilkan ide-ide bisnis yang inovatif. Pelatihan kewirausahaan memberikan pemahaman
tentang konsep bisnis dasar, termasuk perencanaan bisnis, pemasaran, dan manajemen keuangan. Sesi mentoring
melibatkan wirausahawan lokal yang berbagi pengalaman praktis dan memberikan nasihat kepada siswa.

Gambar 1. sesi mentoring. Workshop

Data Pengamatan dan Analisis
Data yang dikumpulkan selama implementasi program mencakup respons siswa terhadap kegiatan, perkembangan ide
bisnis mereka, dan tingkat partisipasi dalam sesi mentoring. Data kualitatif seperti wawancara dan observasi digunakan
untuk mendapatkan wawasan mendalam tentang pengalaman siswa, sementara data kuantitatif seperti survei digunakan
untuk mengukur perubahan dalam sikap dan pengetahuan siswa terkait kewirausahaan.

Hasil Evaluasi dan Kesimpulan
Hasil evaluasi menunjukkan adanya peningkatan yang signifikan dalam minat siswa terhadap kewirausahaan,
peningkatan dalam keterampilan kreatif dalam menghasilkan ide bisnis, dan peningkatan kepercayaan diri mereka
dalam merintis usaha sendiri. Kesimpulan dari analisis ini menunjukkan bahwa program pembangkitan semangat
kreativitas berwirausaha di SMKN 2 Cihara berhasil mencapai tujuan-tujuan yang ditetapkan dan memberikan
kontribusi positif dalam meningkatkan kewirausahaan di kalangan siswa.

Dukungan Visual
Dalam pembahasan ini, kami menggunakan grafik, tabel, dan persamaan yang relevan untuk memberikan dukungan
visual yang lebih jelas dan mendalam terhadap informasi yang disampaikan. Grafik digunakan untuk mengilustrasikan
perubahan sebelum dan sesudah program, tabel digunakan untuk menyajikan data survei, dan persamaan (jika relevan)
digunakan untuk menjelaskan konsep-konsep penting yang digunakan dalam analisis.

Tabel 1. tabel evaluasi,

No. Variabel Evaluasi Sebelum Program Sesudah Program Perubahan

1 Minat terhadap kewirausahaan 3.5 4.2 +0.7

2 Keterampilan menghasilkan ide 2.9 4.5 +1.6

3 Kepercayaan diri 3.2 4.0 +0.8
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Tabel ini berisi variabel-variabel evaluasi utama yang digunakan untuk mengukur dampak program pembangkitan
semangat kreativitas berwirausaha. Variabel tersebut mencakup minat siswa terhadap kewirausahaan, keterampilan
mereka dalam menghasilkan ide bisnis, dan tingkat kepercayaan diri mereka dalam merintis usaha sendiri. Data dalam
tabel ini diambil dari survei yang dilakukan sebelum dan setelah program dilaksanakan. Setiap variabel memiliki skor
rata-rata sebelum program dan setelah program, serta perubahan skor antara kedua periode tersebut. Perubahan positif
menunjukkan peningkatan yang signifikan dalam variabel tersebut setelah mengikuti program.

Tabel ini memberikan gambaran visual yang jelas tentang peningkatan yang dicapai dalam aspek-aspek tertentu yang
diukur melalui evaluasi program. Dengan demikian, dapat memberikan pemahaman yang lebih mendalam tentang
efektivitas program dalam mencapai tujuan-tujuan yang telah ditetapkan.

Dengan demikian, hasil dari kegiatan pembangkitan semangat kreativitas berwirausaha di SMKN 2 Cihara
menunjukkan efektivitas program dalam memperkuat keterampilan kewirausahaan dan merangsang minat siswa dalam
menjalani karier sebagai wirausahawan.

4. KESIMPULAN

Studi ini memberikan gambaran yang jelas tentang metode pelaksanaan dan hasil dari program pembangkitan semangat
kreativitas berwirausaha di SMKN 2 Cihara. Melalui pendekatan yang sistematis dan terstruktur, program ini berhasil
mencapai tujuan-tujuan yang ditetapkan, yaitu meningkatkan minat siswa terhadap kewirausahaan, mengembangkan
keterampilan kreatif dalam menghasilkan ide bisnis, dan meningkatkan kepercayaan diri mereka dalam merintis usaha
sendiri.

Implementasi program melibatkan serangkaian kegiatan seperti workshop kreativitas, pelatihan kewirausahaan, dan sesi
mentoring yang dirancang untuk merangsang pikiran kreatif siswa, memberikan pemahaman tentang konsep bisnis
dasar, dan memberikan dukungan serta nasihat dari wirausahawan lokal.

Hasil evaluasi menunjukkan adanya peningkatan yang signifikan dalam variabel-variabel evaluasi utama, termasuk
minat terhadap kewirausahaan, keterampilan menghasilkan ide, dan kepercayaan diri siswa. Data dari survei sebelum
dan setelah program menunjukkan peningkatan yang konsisten dalam skor rata-rata setiap variabel evaluasi.

Dengan demikian, kesimpulan dari studi ini adalah bahwa program pembangkitan semangat kreativitas berwirausaha di
SMKN 2 Cihara efektif dalam memperkuat keterampilan kewirausahaan siswa dan merangsang minat mereka untuk
menjalani karier sebagai wirausahawan. Hal ini menegaskan pentingnya pendekatan yang berfokus pada pengembangan
keterampilan kewirausahaan dan stimulasi kreativitas dalam membangun jiwa kewirausahaan di kalangan siswa
sekolah menengah.
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